
 

 

 

苏州市级财政支出项目绩效自评价报告 

苏州市级财政支出项目绩效自评表 

项目名称 党史宣传教育 项目年份 2024 

项目主管部门 

(单位) 
中共苏州市委党史工作办公室 

市级预

算执行

情况（万

元） 

年初预算

数 

当年使用上年结余、 

结转及当年预算追加追

减数 

财政拨款数 指标结余数 指标结余收回数 

23.73  23.73 0  

市级财

政资金

使用情

况（万

元） 

财政拨款

数 
实际支付数 资金结余、结转数 

其中： 

结转数 财政收回数 

23.73 23.70 0.03  0.03 

项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额） 

子项名称 调整预算数（万元） 实际支出数（万元） 

合计 23.73 23.7 

党史革命史宣传教育 14 14 

引力播客户端“党史”频

道等党史传播平台 
9.73 9.70 

项目 类别 指标名称 目标值 权重 
实际完成

值 
自评分 

项目绩效实

现情况（82

分） 

决策目标 

立项程序规范性 规范 0.5 100% 0.5 

立项依据充分性 充分 0.5 100% 0.5 

绩效指标明确性 明确 0.5 100% 0.5 

绩效目标合理性 合理 0.5 100% 0.5 

资金分配合理性 合理 1 100% 1 

预算编制科学性 科学 0.5 100% 0.5 

过程目标 

资金到位率 100% 0.5 100% 0.5 

资金使用合规性 合规 2 100% 2 

预算执行率 =100% 8 100% 8 

制度执行有效性 有效 2 100% 2 

管理制度健全性 健全 1 100% 1 

产出目标 

薪火传承期刊 =2 期 6 2 期 6 

党史宣教场次 =4 次 6 4 次 6 

业务座谈会和研

讨会 
=6 次 6 6 次 6 



期刊出版合格率 =100% 6 100% 6 

活动完成的及时

性 
及时 6 100% 6 

效益目标 

弘扬主旋律、传

播正能量的影响

力 

明显 17.5 100% 17.5 

满意度目

标 
服务对象满意度 >=95 17.5 100% 0 

合计 64.5 

 

填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追

减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实

际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转

以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数

+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际

支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产

出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，

即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为 2024 年

12 月 31 日。4．定性指标根据实际完成情况按照 100%、80%、60%、40%、20%、0 六级权重

予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～130%得权重值满分，超过 130%的每超过 1%扣权重值 1%；“决策”、“过程”、

“满意度”类指标以 100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～200%得权重值满分，超过 200%的每超过 1%扣权重值 1%；五类指标的所有指标

实际完成值每低于目标值 1 个百分点相应扣减权重值的 5%；某项指标无法提供具体数值，且

无说明，得 0 分。 

项目基本情况 

项目概况 

开展苏州市党史教育基地评审、命名、宣传工作，举办党史宣教业务交

流活动，组织实施青少年红色研学、社会实践课程等活动，委托新四军

研究会开展党史宣传教育研究工作，持续开办引力播客户端“党史”频

道等党史传播平台，开展网上党史宣传。 

项目总目标 

用好用活苏州党史资源，广泛开展党史宣传教育，是学习宣传贯彻习近

平新时代中国特色社会主义思想和党的二十大精神，推动党史学习教育

常态化长效化的重要举措，也是立足主责主业，做好党史工作的基本要

求。 

年度绩效目标 

用好用活苏州党史资源，广泛开展党史宣传教育，是学习宣传贯彻习近

平新时代中国特色社会主义思想和党的二十大精神，推动党史学习教育

常态化长效化的重要举措，也是立足主责主业，做好党史工作的基本要

求。 

项目实施情况 

深入贯彻落实《党史学习教育工作条例》，紧扣庆祝苏州解放 75 周年、

中国共产党成立 103 周年、中华人民共和国成立 75 周年等重要节点，开

展爱国主义教育和各类群众性主题宣教活动，打造实境课堂、做强品牌

课堂、扩展实践课堂、丰富云上课堂。一是以党史“七进”工作全面推

动党史学习教育常态化长效化。把 30 多场专题党课、4000 本党史书籍、



60 多个书架，以及红色展览、数字化学习平台资源、教育活动等送进机

关、企事业单位、城乡社区、校园、军营、新经济组织和新社会组织、

网站，打通党史学习教育“最后一公里”，持续推动党史学习教育常态化

长效化。举办“大学生红色故事宣讲展示”活动、苏州党史“七进”现

场活动、党史新书发布会、电影党课等群众性宣传教育活动 20 余场。二

是党史宣教课程有效融合党性教育和大中小学生思政教育。以地方党史

出版物为教材，推出新版“菜单式”党史课程，建设“党史必修课”品

牌课堂，把地方党史宣教融入政治课堂、历史课堂，服务对象从各级党

员干部到各学龄阶段青少年，全年送课 30 多场。打造党史课程活动矩阵，

开发“红色记忆”系列课程，“红色讲堂”专家说党史，“乐益青年说”

微党课等品牌课程，全年举办特色宣教活动 445 场。此外，把党史学习

教育与“我们的节日”活动有机融合，使春节、元宵节等节庆日、纪念

日成为推动党史学习教育常态化长效化的重要载体。我办经验做法《江

苏省苏州市建设“四大课堂” 画好党史学习教育“延长线”》被中央党

史和文献研究院推广，并在长三角三省一市党史系统座谈会上代表江苏

作大会交流。 

项目管理成效 有效提升的党史宣教的范围和力度，提升了党史影响力。 

项目管理存在

的问题及原因 
党史宣教的手段还不够丰富，对青少年群体的吸引力还不强。 

进一步加强项

目管理的建议 

一是增加党史宣教的手段和场景,做强品牌;二是继续紧扣重要时间节点

开展爱国主义教育和各类群众性主题活动、扩展实践课堂、丰富云上课

堂。 

 

 


